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instytucje kultury

Przed otwarciem Muzeum, kiedy planowalismy strategiczne dziatania promocyjne, znaczenie miato dla
nas znalezienie takich form promocji, ktére pozwolityby nam dotrze¢ do turystéw i jak najwiekszej grupy
mieszkaricdw Krakowa. Tylko jedna firma mogta spetni¢ ten warunek, gwarantujgc réwniez wysokq
jakos¢ swoich ustug. MPK jako jedna z najsilniejszych marek Krakowa cieszy sie duzym zaufaniem wsréd
podréznych i zapewnia dotarcie z reklamq do szerokiej oraz zréznicowanej grupy mieszkaricdw miasta”

Pani Maria Anna Potocka
Dyrektor Muzeum Sztuki Wspdtczesnej w Krakowie
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rozrywka

~Majqc do wyboru nosniki statyczne, np. billboardy, ekrany LED, zdecydowanie wolimy ekspozycje na nosnikach
ruchomych, ktére naszym zdaniem znacznie bardziej zwracajq uwage, nie tylko uzytkownikéw drég”

Pani Monika Nowiriska
Specjalista ds. marketingu i PR Parku Wodnego Krakowie
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"Niewgtpliwym atutem firmy
jest zaangazowanie przy przy-
gotowaniu projektu, pomoc
techniczna i w konsekwengji
perfekcyjnos¢ wykonania zlece-
nia tgcznie z sesjq zdjeciowq"
"Catemu zespotowi zyczymy
utrzymania wysokiego pozio-
mu swiadczonych ustug oraz
szeregu rownie zadowolonych
klientow"

Pan Grzegorz Kozacki
Dyrektor ds. administracyjnych

Pani Iwona Stefaniak

j Pro dukty i ustugi oo

LATTIC, Centrum Budowlane/PSB-PROFI stale szuka nowych form i narzedzi rekla-
mowych, ktérych celem jest dotarcie do nowych klientéw na rynku lokalnym”

Pani Barbara Stefariczyk
Specjalista ds. marketingu i administracji Grupy ATTIC
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HANBUD
Krakaw | os.Miepodieghodci 3
www.hanbud.com.pl
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orespondenqa ul. J. Brozka 3 30-347 K"—kow
Dziat Marketingu
tel.: (12) 254 19 19, faks: (12) 254 19 02
e-mail: reklama@mpk.krakow.pl




